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La capitalidad

de Donostia 2016,
bandera del turismo
vasco en Fitur

Euskadi muestra ofertas
«singulares» para atraer
visitantes y explota
también el tirén del
Camino Ignaciano que
parte desde Azpeitia

it ALEXIS ALGABA

SAN SEBASTIAN. Al calor de las
brasas de un afo histoérico en cuan-
do a la entrada de viajeros a Euska-
di, con mas de 2,5 millones de visi-
tantes en 2014, los agentes turisti-
cos de la comunidad han puesto toda
la carne en el asador para que las bue-
nas sensaciones se repitan tanto este
curso como el proximo. Asi quedo
reflejado ayer en la jornada inaugu-
ral de la Feria Internacional de Tu-
rismo (Fitur) donde el stand del Pais
Vasco present6 como experiencias
estrella dos opciones «singularesy

y que completan la amplia variedad
de ofertas turisticas, bajo el sello
‘Basque Country’.

Por un lado, la ola de la Capitali-
dad Cultural de Donostia 2016 rom-
pi6 los diques territoriales y llegd
hasta Madrid para realizar su prime-
ra puesta de largo, demostrar su po-
tencial y fijar el compromiso de las
distintas instituciones competen-
tes en hacer de la cita donostiarra un
atractivo foco para el turismo cultu-
ral internacional. Aunque sera a par-
tir de febrero cuando se comience a
desgranar el proyecto, ayer se reali-
z6 una primera presentacion en la
que se desgranaron las lineas maes-
tras del mismo. Con los faros, o con-
tenedores tematicos sobre los que
versara el proyecto; las conversacio-
nes, con actividades que se desarro-
llardn entre el equipo de DSS2016EU
y otras citas culturales como el Zi-
nemaldia, la Quincena Musical o el
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Representantes que apoyaron la presentacién de Donostia 2016.

Jazzaldia, entre otros; y las olas de
energia, proyectos que surgiran de
la propia ciudadania seran adopta-
dos en la programacién y financia-
dos. Ademas, en breve se presenta-
ra el nuevo logo, basado en el actual
realizado por Luisa Chillida.

Elsegundo plato fuerte que Euska-
di presento en su stand de 700 me-
tros cuadrados en el Ifema de Ma-
drid es la ruta del Camino Ignacia-
no. Siguiendo el éxito del ya tradi-
cional Camino de Santiago, se ha op-
tado por potenciar esta ruta que rea-

Jueves 29.01.15
EL DIARIO VASCO

El Gobierno Vasco busca
trabajar «el turismo de
cultura, senior, premiumy
la gastronomia y el surfing»

Gipuzkoa tratara de
profundizar en su presencia
enredes sociales, medios
especializados y blogs

lizo Ignacio de Loiola en 1522,
partiendo desde Azpeitia y llegando
a Manresa. Basquetour —con la cola-
boracién de las comarcas guipuzcoa-
nas de Urola Erdia, Debagoienay
Urola Garaia por las que pasa el ca-
mino en Gipuzkoa-junto a las agen-
cias de turismo de La Rioja, Navarra
Aragon y Cataluna tratan de poten-
ciar esta baza de turismo religioso
con gran valor patrimonial en los
afios previos al quinto centenario de
la conversion de San Ignacio.

Gipuzkoay elturismo 2.0

El Gobierno Vasco decidi6 que fue-
ran estas dos ofertas las que apor-
ten «riquezay y «singularidad al tu-
rismo en Euskadi. La viceconsejera
de Comercio y Turismo, Itziar Epal-
za, detall6 que el plan operacional
del Ejecutivo se centrard en «traba-
jar el turismo de cultura, el turismo
senior, el premium y la estrategia
de gastronomia y surfingy. Para ello,
quieren intensificar la presencia de
Euskadi en sus «mercados priorita-
riosy y preferentes: Alemania, Fran-
cia y Reino Unido en el exterior, y
Madrid y Catalufia en el Estado.

El stand vasco en Fitur recoge la
oferta turistica por las tres capitales,
por montes y valles, costa y gastro-
nomia. En ellos, la presencia de Gi-
puzkoa es muy importante. La Di-
putacién ha acudido al evento con
varias tareas con las que potenciar la
promocion del territorio por diver-
sas vias. «Vamos a reunirnos con em-
presas especializadas, blogueros y
medios que creemos que son esen-
ciales para llegar a todo tipo de turis-
ta. Sin ir mas lejos el pasado afio lan-
zamos una campana de turismo fa-
miliar a través de un blog y ha sido
exitosan, apunto el director de Turis-
mo, Iker Ruiz de Egino. La institu-
cién foral sigue apostando por la de-
sestacionalizacion del turismo y la
promocion del interior del territorio
para seguir ganando viajeros.

w ADIOSALosKOs!

En una semana

« Nutricionista ortomolecular
« Dieta basada en la alimentacién

* Nifios y adultos

f

SAN SEBASTIAN
C/ Urbieta 49
943110010

TOLOSA
Avda.Navarra 15
943 1187 62

C/Nagusia 2
943 67 57 39

www.organi49.com

[press reader i3
¢

Printed and distributed by PressReader

http://lector kioskoymas.com/epaper/services/OnlinePrintHandler.ashx?issue=21962015012900000000001001&pag e=8&paper=A4

171


Toshiba
Line

Toshiba
Line

Toshiba
Line




