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MIKEL ORMAZABAL, San Sebastian
La inercia lleva al peregrino a se-
guir de forma casi irremediable
las flechas amarillas que le condu-
cen hasta Santiago de Composte-
la, la meca del caminante. Josep
Lluis Iriberri esta de peregrinaje,
pero ha elegido otra ruta. Se en-
cuentra en Jorba, un municipio
muy pequeno de la provincia de
Barcelona donde el jueves pasado
habia terminado la etapa 252 del
Camino Ignaciano. Esta a punto
de completar la misma travesia
que Ignacio de Loyola, fundador
de la Compania de Jests, hizo a
pie en 1522 desde su casa natal en
Azpeitia (Gipuzkoa) hasta Manre-
sa. El recorrido que sigue las hue-
1las del santo, 650 kilémetros de
caminata, salta ahora a las guias
turisticas tras la decisién de los
Gobiernos de Euskadi y Catalufia
de promocionarlo como un recla-
mo para atraer visitantes.

Unas flechas naranjas marcan
el rumbo ignaciano, en algunos
puntos en sentido inverso al com-
postelano. “Son dos propuestas
de peregrinaje complementa-
rias”, asegura el director de la
Agencia Catalana de Turismo, Pa-
trick Torrent. El Camino Ignacia-
no se cred en 2012, esta en “fase
embrionaria”, sin despegar adn.
No se propone competir con el
tirén del Camino de Santiago, por
el que transitaron 237.886 pere-
grinos en 2014. Con una aspira-
cién mas modesta, Administracio-
nes auténomas y Ayuntamientos
que impulsan la travesia Azpeitia-
Manresa ofrecen una alternativa
a los amantes del patrimonio cul-
tural, la naturaleza, la gastrono-
mia o el recogimiento espiritual.

“El turismo de peregrinacién
estd de moda”, afirma Iriberri. Di-
rige la Oficina del Camino Ignacia-
no y estos dias ejerce de guia de
un grupo de 20 estudiantes de 16
y 17 afios y cuatro profesores que
han venido de Phoenix (Arizona,
EE UU) atraidos por “la experien-
cia de lo auténtico”. “El Camino
Ignaciano es un reto especial. Tie-
ne principio y final, algo que no
ocurre en otros caminos. Recrea
el itinerario que hizo Ignacio de
Loyola tras su conversion espiri-
tual y que le llevé hasta Manresa,
de donde luego partiria hasta su
destino final, Jerusalén”, explica.

La Organizacion Mundial del
Turismo calculé que 300 millo-

El Camino Ignaciano
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Huellas de santo,
reclamo turistico

La ruta que Ignacio
de Loyola hizo a pie
en 1522 sirve a
Euskadi y Catalufia
de gancho para
atraer visitantes

nes de personas se mueven solo
por motivos relacionados con el
peregrinaje. “Tiene un enorme
potencial y cada afio atrae a mas
turistas extranjeros”, apunta Iri-
berri. Para las cinco comunida-
des auténomas por las que pasa
(Euskadi, La Rioja, Navarra, Ara-
gon y Catalufia) es, dice Torrent,
“una excelente oportunidad para
poner en valor zonas del interior
y la montafia mas desconocidas,
promocionar un patrimonio cul-

ampollas, rozaduras y tendinitis.
El afio pasado, 201 personas cu-
brieron los 650 kilometros (en
2013 fueron 197). Es una cifra
muy baja si se compara con el de
Santiago, pero Iriberri recuerda
que este tard6 20 afos en despe-
gar: “En los afios setenta tenia
unos 300 peregrinos. En 1987 atin
estaban discutiendo las sefales
que iban a poner. Pero en los no-
venta dieron el salto, justo cuan-
do se involucraron las Adminis-
traciones. Apostaron fuerte y pre-
sentaron Santiago como un desti-
no atractivo para el ptiblico mun-
dial”. Con el Camino Ignaciano se
quiere calcar la formula: apoyo
institucional, mejora de las in-
fraestructuras y una buena pro-
mocién turistica. Euskadi lo ha in-
cluido en su paquete Basque Coun-
try. Arantza Madariaga, directora
de Basquetour, coincide con To-
rrent en que deben explotar “la
capacidad de influencia que la co-
munidad jesuita ejerce sobre
unos 50 millones de personas en
el mundo”.

Frente al despliegue de oportu-
nidades que el Camino de Santia-
go ofrece al caminante, el Ignacia-
no resulta mas tentador para “la
gente que busca la austeridad y la
soledad”. Iriberri remata: “Ofrece
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Un grupo de peregrinos de Phoenix hace el Camino Ignaciano. / JOSEP LLUIS IRIBERRI

tural muy rico, fomentar el placer
de caminar y dar una oportuni-
dad para la espiritualidad”.

Los caminantes de Phoenix
han terminado la etapa y estin
“curando los pies”, tratindose

autenticidad. Sobre todo cuando
lo haces a pie, uno mismo con su
mochila y nada mas, te topas con
lo esencial. El Camino es una ex-
periencia de liberacién y te hace
ver lo fundamental de la vida”.

Almudena
Grandes

Europa

El problema estd en nosotros.
Escribo en primera persona y
pienso en los espafoles, aun-
que quizas otros europeos meri-
dionales podrian enriquecer es-
te relato después de leer la cro-
nica de la reciente intervencion
parlamentaria de Merkel, que
ha presentado a sus compatrio-
tas el pacto con Grecia como
una muestra de solidaridad sin
precedentes. No discuto que
ella crea honestamente que es
asi, porque el problema siem-
pre ha estado en nosotros, en
nuestra ingenuidad, nuestra vo-
luntad de confundir el deseo
con larealidad, y no es nuevo. A
lo largo de los siglos, el euro-
peismo de los espanoles ha co-
nocido altibajos de populari-
dad, pero siempre ha estado
asociado a la defensa del pro-
greso, del bienestar popular, de
la felicidad publica. Se ha trata-
do, desde el principio, de un
amor muy mal correspondido.
Pienso en todas las grandes
apuestas de amor por Europa
que, desde la coronacién de Jo-
sé¢ I como rey de Espafia en
1808, hasta la tragedia del puer-
to de Alicante en abril de 1939,
pasando por los Cien Mil Hijos
de San Luis entre otros casos,
han desencadenado, directa o
indirectamente, el triunfo de la
reaccion en Espaiia, es decir, la
derrota de los europeistas espa-
foles. Desde esta perspectiva,
la fortaleza de este sentimiento
en nuestro pais podria llegar a
ser, mas que una virtud, una
patologia, un confuso ejercicio
de masoquismo colectivo. To-
dos los pronésticos de los agore-
ros que alertaban hace 30 anos
de que la construccién de la
Unién nos convertiria en un
pais de servicios, un parque te-
matico del bronceado para tu-
ristas nordicos, se han cumpli-
do. Y sin embargo, nos senti-
mos obligados a seguir amando
a Europa, y a esperar siempre
lo mejor de cualquier cosa que
venga del otro lado de los Piri-
neos. ;Por qué?

Una compania energética
con vision de futuro

E.ON en Espafia ahora se llama Viesgo.

o genera futuro en forma

g idad y gas.
Hoy, més de 650.000 clientes en toda Espaia son fieles a una gran empresa

www.viesgo.com
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